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Du 12 au 14 septembre,

le rendez-vous parisien de
la beauté grandit encore.
Avec trois Salons en un sur

- 50000 m?, cet événement
international décline des
produits de soin, d’hygiéne,
des parfums et du maquillage.
Dans |'offre, de nombreuses
marques émergentes
alimentent le marché

de niche en pleine
croissance. Dossier
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Le Printemps parie
sur la beauté naturelle

marques de niche, et pour

cause: dans le magasin
Haussmann, 50 % du chiffre
d’affaires maquillage est réa-
lisé avec elles. “Dans le parfum,
la part des marques alternatives
devient importante,iméme si cer-
tains leaders pésent toujours trés
lourd en parts de marché”,
affirme Fabien Petitcolin,
chef de produit parfume-
rie du Printemps.

Forts de ce constat,
les responsables de I’en-
seigne ont décidé de du-
pliquer le modéle du
Make-up Bar en ou-
vrant fin octobre un
beauty lounge réunis-
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sant, sur une cinquantaine de
metres carres, 30 marques de
soin alternatives et naturelles.

Des clientes sensibilisées
“Nous enregistrons iune trés

forte demande de nos clientes
sur ce type de produats, notam-

o ment des marques bio et

certifiées Ecocert. Beau-
coup d’entre elles lisent
trés attentivement la
liste des ingrédients,

Fin octobre, le beauty
lounge proposera une
trentaine de marques,
ici, Orhis.

sutte a la diffusion de certaines
émissions télévisées”, reconnait
le chef de produit.

Parmi les heureux élus
triés sur le volet et issus

~d’une centaine de présélec-

tionnés: Phyt’s, Patyka,
Green Mama, Dr, Hauschka,
Ethos, Orhis, Trilogy, Lau
Erb, In Fiore, Erbaviva, Start
Kleb. “Nous avons décidé de
TéuNIT ces MArgues pour ne pas
les perdre dans des muraux ot
elles ont peu de chances de se
distinguer. Pour les vendre, le
stand disposera tous les jours de
six consetlléres formées par le
Printemps et de démonstra-
trices des marques”, indique
Fabien Petitcolin. CP
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